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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2025-003 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         ☑业绩说明会 

□新闻发布会       路演活动 

□现场参观         其他          

参与单位名称

及人员姓名 
投资者网上提问 

时间 2025年 5月 12日(周一)下午 15:00-16:30 

地点 

公司通过全景网“投资者关系互动平台”

（https://ir.p5w.net）采用网络远程的方式召开业绩

说明会 

上市公司接待

人员姓名 

董事、总经理：石训 

独立董事：许晓芳 

副总经理、董事会秘书、财务负责人：豆妍妍 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

投资者提出的问题及公司回复情况 

公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回

复： 

1、你好贵公司，除了食品方面投资，有没有考虑在

其他行业做战略部署 

回复：您好。公司始终秉持“聚焦主业、深耕产业

链”的战略定力。在坚守核心赛道的基础上，公司会密切

关注与健康消费等强关联的延伸领域，例如结合现代消
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费趋势探索健康管理、食养服务等场景化解决方案，这

些探索均以强化主业协同效应为前提。未来任何战略部

署都将遵循“技术关联、资源互补、价值共生”原则，在

确保主营业务稳健增长的同时，审慎把握产业链延伸机

遇，为消费者构建更完整的健康食饮生态，让更多消费

者感受好想你的健康食品。 

2、公司今年有什么大的规划吗 

回复：尊敬的投资者您好！公司将会继续围绕“四个

坚持不动摇”，持续深入实施“两个健康双增长”等十大

经营发展战略，以“红枣专家好想你”为定位，以产品清

单为管理工具，定义好、开发好、区分好、营销好、量化

好，聚焦礼品、细分产品、细分场景。与此同时，公司还

会充分运用好各个渠道的特性，发挥好红枣专家的优势，

其中专卖渠道以高端礼品为定位，聚焦体验与推广，打

通与顾客情感沟通的最后一米；电商渠道利用 AI 直播等

新技术全天 24小时开展直播推广。商超渠道以适销对路

的理念，结合渠道需求，制定差异化策略，积极开拓并培

育新的大客户与大渠道。各渠道协同发展，做大做强市

场，把红枣专家和有温度的品牌形象展现在终端。谢谢！ 

3、【查询-002】高管您好，请问贵公司未来盈利增

长的主要驱动因素有哪些？谢谢。 

回复：尊敬的投资者您好！公司制定了“两个健康双

增长”的战略目标，即企业健康发展：实现销售收入增

长，利润增长；员工健康成长：实现知识能力成长，薪资

增长。在渠道方面，通过专卖、电商、商超等渠道协同发

展，做大做强市场，把红枣专家和有温度的品牌形象展

现在终端；在产品方面，持续创新，同时借助数据化手

段，优化产品结构，提高创利产品收入贡献；加强精细化

管理，降本增效，提高创量产品利润贡献，多举措实现开
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源节流，进一步提升公司市场竞争力，推动公司发展迈

向新的高度，争取为各位投资者提供更加良好的业绩回

报。感谢您的关注！ 

4、【查询-004】高管您好，请问您如何看待行业未

来的发展前景？谢谢。 

回复：您好。我们对行业前景充满信心。随着国民健

康消费意识持续升级、政策对食养文化的支持深化，健

康食品赛道正迎来结构性增长机遇。公司将以“药食同

源”理念为核心，通过产品创新、全渠道融合及数字化升

级，精准捕捉消费者对功能化、便捷化产品的需求，在行

业高质量发展浪潮中巩固先发优势，着力稳固“红枣专

家好想你”的行业地位。 

5、公司在量贩零食的另一大巨头万辰集团是否有上

品计划，如果有，目前的进展如何。还是说万辰集团排

他，排斥你好想你作为鸣鸣很忙的股东，你们的产品一

律拒绝，没有上品的机会？毕竟万辰集团也有 1.5 万家

店面，如果能上品，会大大提高销售。 

回复：您好。公司与万辰集团始终保持开放共赢的

合作态度，目前已有产品进入其渠道系统，双方基于市

场需求持续探索合作模式。我们始终以消费者需求为导

向，通过产品力提升和供应链优化夯实合作基础，未来

将继续推进与各渠道伙伴的战略协同，在健康零食赛道

共同挖掘市场潜力，通过精准选品和差异化运营，进一

步提升产品在多元化零售场景的渗透率，为消费者创造

更高价值。 

6、公司会投资人工智能相关领域吗 

回复：公司始终以技术创新驱动战略升级。在人工

智能领域，我们高度关注其在食品研发、供应链优化及

消费洞察中的应用潜力。未来，公司将优先在智能制造
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和数字化运营场景落地试点 AI项目，同时持续保持对前

沿技术的关注。公司所有技术布局均以服务核心业务、

提升消费者价值为原则，未来将持续专注主业发展，谋

求公司可持续发展与进步。 

7、您好，请问公司在广告投放上有没有啥计划或策

略？ 

回复：您好。公司始终将品牌建设与市场培育视为

战略核心。2024年度，公司以“黄、红文化”为依托，

深度挖掘红枣魅力，赋能品牌成长。在农历三月初三皇

帝故里拜祖大典期间，策划推出的《黄帝御枣》、《三贤

颂枣》全网曝光破百万；在端午节品牌日，紧跟热度策划

的《好气色要趁枣》荣获 2024TBI 杰出品牌创新奖“银

奖”，该营销案例还入选《2024中国品牌发展研究报告》

年度品牌创新发展案例。通过《感恩自己》传递温情，特

别是《端午奇妙游》创新叙事形式引发了共鸣；在中秋文

化节，“九个一”亮点引媒体关注，大、红、甜系列扬河

南风味；在年货溯源季，策划了《一颗红枣的征程》、《红

枣司令枣课堂》、《大地的礼物》等，提高了品牌知名度，

为年货节添彩助力。品牌宣传内容的创新使得用户互动

卓有成效，视频号 86万次活动量见证品牌热度与用户粘

性飙升。未来，公司将持续关注品牌建设，寻找更多品宣

机遇，持续打造红枣专家好想你的品牌高势能。 

8、您好！贵司投资蜜雪冰城和鸣鸣很忙很成功是否

还有标的准备投资？同时最近开发饮料产品挺好希望做

更多健康饮料加大推广力度 

回复：您好，公司会持续关注食品行业的投资并购

机会，与公司战略相吻合，能在产品、渠道、品牌、供应

链等方面与公司相互赋能、合作共赢的企业，公司会重

点关注。感谢您对我们饮品的认可，公司会再接再厉，让
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更多的消费者品尝到好想你的健康食品！ 

9、请问贵司海外扩张计划吗 

回复：公司始终以“健康中国”战略为指引，逐步探

索全球化布局机遇。现阶段海外拓展聚焦两大方向：一

是依托红枣深加工技术优势，针对欧美、东南亚等区域

健康食品需求，开发符合当地消费习惯的健康红枣产品；

未来将分阶段推进本土化运营，优先通过 ODM 模式与国

际商业伙伴合作，同步推进 Halal 认证等国际化标准体

系认证，逐步构建跨境供应链能力，让中国传统食养文

化以创新形态走向世界，为全球消费者提供健康价值。 

10、公司已连续三个年度亏损，为什么分红这么高？ 

回复：尊敬的投资者您好！公司始终重视投资者回

报，在制定分红政策时，公司会综合考虑投资者的合理

诉求和公司经营的可持续发展。根据未来三年（2023-

2025年）股东回报规划以及《2025年度估值提升计划》

等，在保证公司正常经营发展的前提下，公司积极考虑

提升股东回报，增强股东的获得感和投资信心，与投资

者共享发展成果。感谢您的关注！ 

11、今年一季业绩显著改善，请问二季及全年能延

续一季水平吗？主要措施又是什么？会不会还是延续前

几年的差业绩呢？ 

回复：尊敬的投资者您好！2025年公司将继续围绕

“四个坚持不动摇”，持续深入实施“两个健康双增长”

等十大经营发展战略，通过强化品牌建设、深化科技创

新、优化产品结构、拓宽市场渠道等多维度举措，全面推

动公司高质量发展迈上新的台阶。二季度以及全年的经

营情况以届时披露的定期报告为准。谢谢！ 

12、【查询-001】高管您好。请问贵公司本期财务

报告中，盈利表现如何？谢谢。 
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回复：尊敬的投资者您好！公司 2025年第一季度实

现归母净利润 3,980.61 万元，同比增长 216.08%。感谢

您的关注！ 

13、在产品研发方面，好想你是否有计划与高校或

科研机构合作，引入先进的食品加工技术和营养配方？ 

回复：公司在产品研发领域始终坚持以创新驱动发

展。我们高度重视产学研协同创新，目前已与多所高校

及科研机构建立战略合作，重点围绕食品加工技术升级、

营养功能成分研究、健康食品配方开发等领域展开深度

探索。报告期内，公司高度重视科技创新，积极引入先进

的生产技术和设备，如：第六代红枣光影分选设备、蒸汽

去皮机、核桃仁红外线色选机等，改善生产工艺，优化生

产流程，有效提高了产品质量和生产效率。在技术创新

实践上，申请实用新型专利 11件，获得授权专利 9件，

其中实用新型专利 3 件，外观设计专利 6 件，发表学术

论文 3 篇，与河南中医药大学共同开展的《中药创新应

用的理论及关键技术建立与示范》荣获河南省教育厅一

等奖和河南省政府科技进步一等奖。 

14、请问石总，今年国家加大国内消费，政策上对

公司有什么具体影响 

回复：您好。国家和地方政府针对食品行业出台的

一系列鼓励发展与创新的政策，有助于帮助企业提质增

效，加快发展新质生产力。政策的进一步细化落地，能够

帮助公司在消费升级和全球化竞争中占据更有利地位，

助力好想你在实践乡村振兴与共同富裕的道路上持续前

行。 

15、领导，您好！我来自四川大决策 2024 年年报显

示“线上渠道营收占比提升至 65”，但净利润同比下滑

22。在直播电商流量成本高企的背景下，公司与东方甄
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选、抖音超市等平台的合作模式是否从“纯佣金”转向

“联合定制”？针对 Z 世代推出的“冻干锁鲜枣”等新

品类，目前在天猫/京东的复购率达到多少？2025 年是

否计划重启线下门店扩张？ 

回复：您好。2024 年度公司线上营业收入占比为

28.43%，具体经营数据请以公司年度报告或相关公告为

准。针对合作模式，公司始终秉持开放态度，在与各类平

台的合作中，既保持佣金模式的灵活性，也积极探索定

制化等深度协作方式，以应对流量成本挑战。公司始终

保持较强的产品创新与业务创新能力，针对年轻消费群

体也在不断推出新品，形成了相对稳定的消费群体。线

下门店作为公司重要战略板块，我们将持续优化现有门

店运营质量，2025年将结合市场环境审慎推进渠道布局，

在巩固社区店、商超专柜等成熟模式基础上，探索新型

体验店业态，实现线上线下协同发展。公司始终以长期

主义为指引，通过产品创新、渠道优化和效率提升，稳步

推进“三百目标”战略落地，为投资者创造可持续价值。 

16、请问贵公司出资 7 亿元对湖南零食很忙商业连

锁有限公司（简称“零食很忙”或“标的公司”）增资，

增资完成后公司及全资子公司合计持有零食很忙 6.64%

股权。投资完成了吗？ 

回复：尊敬的投资者您好，感谢您的关注！公司已于

2023 年 12 月完成了对湖南零食很忙商业连锁有限公司

（现已更名为“湖南鸣鸣很忙商业连锁股份有限公司”）

的投资，截至目前公司及全资子公司合计持有湖南鸣鸣

很忙商业连锁股份有限公司 6.2881%的股权。 

17、公司是否有计划进行组织架构的调整以提升运

营效率？这些调整将如何影响公司的日常运营和长期战

略？ 
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注：公司严格遵守信息披露相关、规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划、

盈利预测等意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请

广大投资者注意投资风险。 

 

回复：投资者您好。公司组织架构经过持续优化，已

形成较为完善的体系，各业务板块协同效能稳步提升。

未来我们将从三方面深化调整：一是推动跨部门敏捷协

作机制，进一步缩短产品研发和市场响应周期；二是强

化人才梯队建设，通过内部培养与外部引进双向提升团

队竞争力；三是深化数字化管理能力，优化供应链和决

策流程。这些调整将确保日常运营效率持续提升，同时

为企业“三百战略”目标提供支撑，助力实现一个企业专

注于一颗红枣的百年传奇。 

 

附件清单（如

有） 
无 


